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O paranaense Vitor Botelho, engenheiro, investe em acoes desde

os anos 80. Dedicado, além de acompanhar diariamente as cotacoes

e ler as andlises de especialistas ele também viaja de 3 a 5 vezes por
ano para conhecer as instala¢ées das companhias em que investe e
para participar de eventos dedicados a acionistas. Para Botelho, o mais
importante nessas oportunidades é conversar pessoalmente com

a direcao da empresa. “No encontro “olho no olho”, é possivel

sentir a credibilidade que eles tém para passar”, diz.

por ISABELLA ABREU

Essas apresentacOes publicas, também conhecidas como
“Investor Day”, sdo um simbolo do avanco das prdticas de
RI no Brasil. Elas se tornam mais frequentes na medida em
que cresce o interesse das companhias em se aproximar de
analistas e investidores e cultivar um bom relacionamento
com esses publicos.

De acordo com levantamento feito pela Associacdo dos
Analistas e Profissionais do Mercado de Capitais (Apimec),
em 2013, 109 companhias abertas realizaram 122 reuni-
oes. Ja um estudo da consultoria MZ Group realizado com
300 analistas e investidores constatou que 60% deles consi-
deram importante visitar as empresas.

Criados para estimularem uma relagdo mais direta e trans-
parente entre companhias e investidores, os encontros se
tornaram obrigatérios em pelo menos uma vez ao ano para
as empresas de capital aberto, juntando-se a outras obriga-
toriedades de uma companhia listada na Bovespa, como a
divulgacgao de resultados trimestrais e de fatos relevantes,
conforme prevéem as instrugoes da Comissdo de Valores
Mobilidrios (CVM).

Segundo Doris Pompeu, sécia-diretora da Global RI, as em-
presas que promovem Investor Day tém uma oportunidade

diferenciada de fornecer conhecimentos aprofundados so- DORIS POMPEU, GLOBAL RI
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Caso alguma informacao
relevante sobre a
perspectiva da companhia
seja divulgada no evento
sem a devida equidade,
caberd ao RI garantir a sua
imediata disseminacao

a todos os agentes

do mercado, além de
disponibilizar no website

da companhia., ,

I

LIGIA MONTAGNANI, GLOBAL RI

24 REVISTARI Maio 2014

bre seu funcionamento e suas estratégias. “F como um dia
de ‘imersdo’ na empresa. Muitas vezes, quando € realizada
em uma unidade da companhia, contribui para tornar tan-
givel aquilo que alguns dos profissionais do mercado co-
nheciam apenas a partir de textos e comentdrios”, afirma.

De acordo com a administradora e CEO da GoBlue Anna Eli-
sa Ribeiro, que frequenta Investors Day hd 2 anos, essencial
também € o quanto as reunides agregam em transparéncia
na gestdo. Entre suas preferidas, em termos de qualidade
das apresentacdes, qualificacdo dos gestores e preocupacao
no entendimento das informacoes, estdo Arezzo, Natura,
Randon e Renner. “Esse tipo de comportamento das empre-
sas da seguranca aos investidores”, garante.

Para que os investidores aproveitem melhor esses encon-
tros, Anna aconselha que analisem previamente alguns
ntmeros da empresa e performance dos papéis, para ava-
liarem a coeréncia do discurso com o resultados jd realiza-
dos, e assim poderem questionar os executivos. “Sempre
observo o conhecimento da equipe em relacdo aos temas
macroecondmicos, assim como procuro entender as estra-
tégias de posicionamento, expansdo e inovacdo afim de
que possam garantir a competitividade e longevidade do
negécio”, ressalta.

PAPEL DO RI

Segundo Ligia Montagnani, diretora da CDN RI, o pro-
fissional de Relacdes com Investidores desempenha uma
funcdo estratégica na organizacdo do Investor Day, jd que
deve ter conhecimento das demandas dos diversos publi-
cos estratégicos e pode dar subsidios para a preparagdao da
estrutura, conteudo, apresentacdo e material a ser dispo-
nibilizado no evento. “Caso alguma informacdo relevante
sobre a perspectiva da companhia seja divulgada no evento
sem a devida equidade, caberd ao RI garantir a sua imedia-
ta disseminacdo a todos os agentes do mercado, além de
disponibilizar no website da companhia”, alerta.

O planejamento dos assuntos a serem tratados é outro
ponto importante na organizacdo do encontro. De acordo
com Doris Pompeu, da Global RI, as informac¢des compar-
tilhadas com analistas e investidores nesse tipo de ocasido
devem ser diferentes das apresentacgoes rotineiras. “A apre-
sentacdo e a discussdo dos resultados tém outras oportuni-
dades para serem discutidas, é mais importante aproveitar
esse evento mais completo - e longo - para discutir outros
aspectos e proporcionar aos analistas e investidores o me-
lhor entendimento dos negécios em si”, esclarece. A inclu-
sdo na agenda de uma oportunidade para os profissionais
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Qual a importancia do Investor Day para o acompanhamento e andlise de uma empresa?

Essencial
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® 62% Webcast com video

® 60% Anualmente

® 21% Evento sem webcast,
apenas para participantes
presenciais
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Fonte: MZ Group
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Durante o Investor Day, a empresa deve aproveitar-se
dos recursos disponiveis para interagir a0 maximo
com toda a comunidade de investidores e de aproximar
aqueles que nao estiverem presentes, divulgando o
conteudo por meio de plataformas de transmissao e,
quando possivel, a partir das midias sociais, como por
exemplo, a inclusao de trechos relevantes no Twitter.

de mercado interagirem com os executivos mais informal-
mente, além das apresentaces com Q&A, também é positi-
va. Para isso, Doris recomenda uma “visita guiada”, com os
profissionais da empresa misturados ao grupo de analistas
e investidores, ou um coquetel ou almoco, sempre com a
presenca dos executivos.

Idealmente, os executivos do primeiro escaldo da compa-
nhia devem participar do evento, incluindo executivos
de dreas operacionais. Também alguns gerentes de dreas
operacionais chave podem e, em geral, devem também
participar. “E uma oportunidade nio s6 para os analistas
e investidores terem acesso a quem faz, quem estd no dia
a dia das atividades operacionais, como também para os
profissionais de outras dreas entenderem a demanda do RI
por informacoes e dados, conhecerem o tipo de questiona-
mento que o RI recebe, entender melhor a atividade e a sua
importancia para a companhia”.

E importante destacar que ndo hd uma “férmula migica”
para o Investor Day ideal. Segundo Rui Murua, analista da
MZ Group, a estrutura como cada encontro é feito deve va-
riar de acordo com a empresa e o setor em que ela atua.
Apesar disso, ele enfatiza que as companhias precisam
usar da melhor forma as novas tecnologias para ter éxito
em elevar a aproximag¢do com o mercado. “Durante o In-
vestor Day, a empresa deve aproveitar-se dos recursos dis-
poniveis para interagir ao mdximo com toda a comunidade
de investidores e de aproximar aqueles que ndo estiverem

presentes, divulgando o contetido por meio de plataformas
de transmissdo e, quando possivel, a partir das midias so-
ciais, como por exemplo, a inclusdo de trechos relevantes
no Twitter”, conclui.

BONS EXEMPLOS

As companhias Marcopolo e Randon tém caminhos que se
cruzam, a comegar por serem do setor de transportes: a
Marcopolo, fabricante de 6nibus, a Randon, de implemen-
tos rodovidrios. Outro ponto em comum: as duas estdo si-
tuadas na cidade de Caxias do Sul, na serra gaicha. Diante
das coincidéncias, desde 2011, as companhias decidiram
realizar em conjunto o Investor Day. Segundo o departa-
mento de Relagdes com Investidores da Marcopolo, o prin-
cipal beneficio é a racionalizacdo de custos para acionis-
tas e investidores, que podem aproveitar uma tnica ida a
Caxias do Sul para conhecer as duas empresas. “Foi uma
solucdo que encontramos para que o mercado tivesse mais
facilidade de vir até nés”, explica.

Outro Investor Day de sucesso é o da Vale. Presente no ca-
lenddrio de atividades anual hd anos, jd é uma tradicdo
e, portanto, aguardado pelo mercado. Sempre é feito um
evento em NY e, em 2013, foi feito também em Londres. “A
companhia utiliza o encontro para apresentar e detalhar o
plano de investimentos do préximo exercicio, assunto de
grande importancia na mineradora. E sempre conta com
a participacdo de toda a diretoria de primeiro escaldo da
companhia”, destaca Doris Pompeu, da Global RI. RI
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